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Faires Nehmen und Geben
Unternehmen erdrterten Marketingideen

Rund 20 Unternehmer aus Traunstein,
Trostberg und Siegsdorf trafen sich zu einem
Ideenaustausch, wie man mit der Regional-
wihrung »Chiemgauer« neue Kunden gewin-
nen und bestehende stirker binden kann.
Christophe Levannier vom »Chiemgauer«-Re-
gionalbiiro in Traunstein sagte: »Im Grunde ist
der 'Chiemgauer’ kein Geld, sondern ein Bo-
nussystem, bei dem alle Partner belohnt wer-
den.« So befinden sich Unternehmer, Ver-
- braucher und Vereine auf gleicher Augenhéhe,
ohne sich gegenseitig zu bevorteilen. Gemein-
sames Ziel sei es, immer mehr regionale Kreis-
ldufe anzustoBen. Letztlich profitierten soziale
Einrichtungen und mitmachende Vereine, so
Levannier. Fiir die Unternehmer stelle der
»Chiemgauer« eine groBe Chance dar. Sie
konnten ein aktives und solidarisches Zusam-
menwirken von Unternehmern nutzen, kénn-
ten am positiven Image des Chiemgauer teiltha-
ben und neues Kundenpotential erschliefen.

Im Gespréich zwischen den Untérnehmeérn
“war man sich einig: Der Chiemgauer unter-
scheide sich von anderen Kundenbindungs-
systemen vor allem durch seine soziale Koms
ponente. Die Marketingbotschaft miisse lauten-
»Nicht Geiz ist geil, sondern ein faires Geben
und Nehmen«. Deshalb sollen in der Kunden-
ansprache Werte wie Persiénlichkeit und An-
sprechbarkeit, Glaubwiirdigkeit, nachhaltige
Qualitét gemeinsam mit Preiswiirdigkeit her-
vorgehoben werden. Chiemgauer-Unterneh-
mer der ersten Stunde betonten, dass dies die
Werte seien, welche die mit der Regionalwih-
rung zahlenden Kunden schétzen und langfris-
tig binden wiirden. Fiir den Chiemgauer
brachte der Abend auch ein greifbares Ergeb-
nis: Einige Unternehmer machen beim Chiem-
gauer neu mit oder zeigten starkes Interesse.



